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Apre il primo flagship
showroom progettato
da Mauro Lipparini,
anima creativa

del brand

Di Patrizio Poggiarelli

In occasione della Miano Design Week 2024,
Casa® Infernational ha inaugurato il primo flagship
showroom In lfalia, stuato in Via Larga 3, nel cuo-
re di Milano. Questo evento segna un‘importante
tappa per I brand, nato nel 2015 dalla collabo-
razione tra I'architetto e designer industriale Mauro
Lipparini e Casa®, azienda fondata nel 1992 da
Hasan Kasan ad Ankara, oggi uno dei principall
produttori di mobilli in Europa.

I nuovo showroom di Milano non solo racconta la
brand identity di Casa® atfraverso | suoi modelli
iconici, ma & stato anche progettato da Lipparini
per esprimere pienamente la filosofia progeftuale
del marchio. Situato a pochi passi da Piazza Duo-
mo, lo spazio sl sviluppa longitudinaimente con
vetiine affacciate su una strada di grande passag-
gio, arficolandosi in quatiro ambienti distinti. Ogni
ambiente & caratterizzato da elementi architetto-
nici che scandiscono il fitmo degli spazi intem.

la prima area dello showroom & dominata da
un grande muro in ceramica “taglio al vivo”, rap-
presentativo di un‘architetfura solida e ancestrale.
Questo spazio & completato dal dining fable Ta-
volara e dal divano Positano, uno dei primi modelli
di Casa®, premiato nel 2015 con il Best of Year
Award dal magazine Inferior Design. Positano & un
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divano modulare composto da generose piatta-
forme accostabill ed elementi imbotiiti che pos-
sono essere spostati senza vincoli, vivacizzando gli
equiliori dei volumi. Il Tavolara, con la sua identitd
geometrica essenziale e la leggerezza sculforea
delle gambe, contribuisce a definire un ambien-
te dall'eleganza senza tempo. Il secondo spazio &
caratterizzato da una parete in vetro fumé cannet-
tato, che lascia trasparire la presenza di piante in
modo dinamico e grdfico, richiamando le tipiche
greenhouse In stile Mid-Century. Qui trovano posto i
divano Augusta e il favolo Circeo. Il divano Augusta,
con la sua forma allungata e curviineq, evoca la
localitd siciliana omonima, mentre il tavolo Circeo,
con il suo gioco compositivo delle bacchette che
ne rappresentano la struttura portante, richiama il
celebre promontorio laziale. Al centro del ferzo am-
biente si frova un volume sculforeo che richiama, in
modo asfratfo, un camino. Questa struttura sospe-
sa in metallo vemiciato richiama ampi spazi resi-
denziall, creando un‘atmosfera calda e accoglien-
te. Il divano Ithaca e la libreria Solaro completano
questo spazio, offrendo un sistema dall‘archifettura
slanciata che esalfa il vuoto, pemettendo di tra-
sformare ogni spazio abitativo.

Spazi di Vita e Credtivitd

Luimo ambiente, che funge anche da area work-
shop, evoca storle familiari della borghesia colta di ini-
Zio Novecento, grazie dlla boiserie in noce candletto
che riveste pareti, pavimento e soffitto. Questo spazio
accoglie la perfetta sinergia tra il tavolo Carlino e la
libreria Trevisin. Il tavolo Carlino & caratterizato da un
rfmo regolare e leggero dei raggi che definiscono i
fronco di cono su cul poggia il piano in vetro, mentre
Ia libreria Trevisina, con | suol vuoti e pieni, crea una
melodia che invita a un composto relax.

Un Dialogo tra Design e Architettura

Il rapporto fra elementi d'‘aredo e architettura d'in-
temi & fondamentale nella progetftazione dello
showroom. Mauro Lipparini descrive Il nuovo flag-
ship come un “diaframma di scene” che esprime
una dialettica evolutiva, tenendo conto delle rela-
zionl che devono Instaurarsi nel e con il luogo. Lo
spazio espositivo assume cosl una propria espres-
slone, di schietto sapore meneghino.

Lipparini racconta la sua prima infuizione per que-
sto progetto: "Il flagship sorge in una centralissima

e vivace area milanese, caratterizzata dal ritmo in-
calzante del fluire di veicoli e pedoni, segnata da
uno slargo dove confluiscono corsl, vie e passaggdi
ordinati da semafori che lasciano, a chi passa, il
tempo di rallentare e soffermarsi. Sin dal primo so-
pralluogo questa «frenesia rallentata» ha catturato
la mia attenzione, stimolandomi alle riflessioni sulle
potenzidlitd del luogo. Un‘andatura ritmata di ve-
locita e lentezza, come se scoressero in una pelli-
cola cinematografica tanti fotogrammi, frame che
incomiciano le vetrine, ma anche finestre sugli infer-
ni che raccontano una storia scandita da precise
iImmagini in sequenza.”

UnEsperienza Sensoriale Completa

Ogni frame, ogni scena che compone |l flm che
racconta la storia di Casa® Intemational negli spazi
del nuovo showroom, nasce dalla ricerca di equi-
liorio tra I'estensione longitudinale dello spazio, le
materie prime, | colori e | trattamenti delle superfici,
e llluminazione. Lo studio sulle luci ha portatfo Lip-
parini a progettare un gioco tra chiaroscurl e llumi-
nazione diretta, pensato per evidenziare di volta in
volta | prodotti esposti, creando infimitd e una mi-
gliore percezione immaginifica.

Concludendo, I nuovo flagship showroom di
Casa® Intemnational a Milano rappresenta una
tappa importante per il brand, offrendo uno spazio
che esprime plenamente la fllosofia progettuale di
Mauro Lipparini e che invita | visitator a immergersi
in un‘esperienza di design e architettura unica.
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